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POSIZIONE ACCADEMICA ATTUALE 
 

Da 10/2019 Professore Associato di Economia e Gestione delle Imprese (SECS-P/08 Area 
13/B2) presso il Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli Studi 
di Bergamo. 

 
POSIZIONI ACCADEMICHE PRECEDENTI  
 

10/2016 – 10/2019 Ricercatore a tempo determinato senior (RTD B) di Economia e Gestione delle 
Imprese (SECS-P/08 Area 13/B2) presso il Dipartimento di Scienze Aziendali 
dell’Università degli Studi di Bergamo. 
 

01/2013 - 12/2013 Assegnista di ricerca (Post-Doc) Art. 22 Legge 240/2010 presso il 
Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di Bergamo. 
 

03/2014 - 06/2016 Assegnista di ricerca (Post-Doc) Art. 22 Legge 240/2010 presso il 
Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di Bergamo. 

 
TITOLI 
 

31.05.2021 Conseguita l’abilitazione scientifica nazionale per le funzioni di professore di 
I Fascia (professore Ordinario) nel settore scientifico disciplinare SECS-P/08 
Area 13/B2. 
 

2011-2013 Titolo di dottore di ricerca (Ph.D.) in Marketing Strategico ed Economia 
Aziendale presso il Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli 
Studi di Bergamo (XXV ciclo). 
 

2007-2009 Titolo di laurea magistrale (a pieni voti, 102/110) in Management per l’impresa 
ottenuto presso l’Università Cattolica del Sacro Cuore di Milano. 
 



 

2004-2007 Titolo di laurea triennale (a pieni voti, 105/110) in Economia aziendale 
(curriculum marketing e comunicazione) ottenuto presso l’Università 
Cattolica del Sacro Cuore di Milano. 

 
INCARICHI ASSOCIATIVI  
 

Da 05.2021 Eletto membro del consiglio di presidenza (collegio dei revisori) della Società 
Italiana Marketing (SIM) per il triennio 2021-2024.  

 
INCARICHI UNIVERSITARI 
 

Da 2020/2021 Membro del gruppo di gestione assicurazione della qualità della ricerca e 
seminari dipartimentali del Dipartimento di Scienze Aziendali dell'Università 
degli Studi di Bergamo. 
 

2020/2021 Nominato referente per la VQR 2015-2019 dell’ex Dipartimento di Scienze 
Aziendali, Economiche e Metodi Quantitativi. 
 

Da 2018/2019 Responsabile dell’assicurazione della qualità per i corsi di laurea magistrale in 
Management, Finanza e International Business (MAFIB) e International 
Management, Entrepreneurship and Finance (IMEF) del Dipartimento di 
Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di Bergamo. 
 

Da 2018/2019 Responsabile del curriculum in Management e gestione aziendale (già 
Direzione d’impresa) del corso di laurea triennale in Economia Aziendale del 
Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di Bergamo. 
 

Da 2018/2019 Membro del collegio dei docenti del Master Universitario di primo livello in 
Digital Business Development (DBD) presso SdM, la Scuola di Alta Formazione 
dell’Università degli Studi di Bergamo. 
 

Da 2018/2019 Membro del comitato di indirizzo del corso di laurea triennale in Economia 
Aziendale (EA) e dei corsi di laurea magistrale in Management, Finanza e 
International Business (MAFIB) e International Management, 
Entrepreneurship and Finance (IMEF) del Dipartimento di Scienze Aziendali 
dell’Università degli Studi di Bergamo. 
 

Da 2018/2019 Membro del gruppo di riesame dei corsi di laurea magistrale in Management, 
Finanza e International Business (MAFIB) e International Management, 
Entrepreneurship and Finance (IMEF) del Dipartimento di Scienze Aziendali 
dell’Università degli Studi di Bergamo. 
 

Da 2016/2017 Membro del collegio dei docenti del dottorato di ricerca in “Business & Law” 
presso il Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di 
Bergamo (XXXIII ciclo). 
 

Da 2016/2017 Membro della commissione di valutazione e selezione degli studenti UE e 
Extra-UE per i corsi di laurea IMEF e MAFIB. 
 



 

Da 2016/2017 
 

Membro dei consigli di corso di studio in Economia Aziendale (Triennale), 
Management, Finanza e International Business (magistrale) e International 
Management, Entrepreneurship and Finance (magistrale) del Dipartimento di 
Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di Bergamo. 
 

Da 2016/2017 
 

Referente per l’orientamento dei piani studio e per la conversione dei voti 
degli studenti partecipanti ai programmi di mobilità internazionale per i corsi 
di laurea magistrale Management, Finanza e International Business e 
International Management, Entrepreneurship and Finance. 
 

Da 2013/2014 Membro dello staff di ricerca di E-Lab (Entrepreneurial Laboratory) e del suo 
Osservatorio permanente sulle professioni (OPRI) presso il Dipartimento di 
Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di Bergamo. 
 

Da 01/2011 Collaboratore di SdM, la Scuola di Alta Formazione dell’Università degli Studi 
di Bergamo con incarichi di consulenza, formazione manageriale e 
insegnamento post laurea. 

 
VISITING 
 

07/2012 Visiting scholar presso il Dipartimento di Marketing della University of 
Washington Business School, Seattle, USA (Bothell Campus), accreditamento 
AACSB. 
 

01/2010 – 10/2011 Visiting scholar presso il Dipartimento di Marketing della Aalto University 
School of Business (ex-Aalto School of Economics), Helsinki, Finlandia. La 
Aalto University School of Business è la top Business School in Scandinavia, 
accreditamento “Triple Crown” – AACSB, AMBA, EQUIS. 

 
INSEGNAMENTO  
 
Ph.D.   
 

Da 2018-2019 “Fundamentals of Research Design” nell’ambito del dottorato in Business and 
Law presso l’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: Italiano. Ore: 3. 

 
2017-2018 

 
“Marketing Theory” nell’ambito del dottorato in Business and Law presso 
l’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: Italiano. Ore: 3. 
 

Da 2017-2018 “The review process” nell’ambito del dottorato in Business and Law presso 
l’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: Italiano. Ore: 6 (a.a. 2017-2018) 2 (2018-2019) 8 
(2020-2021) 

 
 
 
 



 

All’estero  
 

2015-2016 Visiting professor in “International Management” presso la Johannes Kepler 
University (Linz, Austria) nell’ambito del Global Business Master Program – 
Troika - che coinvolge la Johannes Kepler University, la Higher School of 
Economics (Nizhny Novgorod, Russia) e l’Università degli Studi di Bergamo.  
Lingua di insegnamento: Inglese. Ore: 12. 
 

2011-2012 Visiting lecturer in “Product & Brand Management” nell’ambito del bachelor 
degree in Marketing presso la Aalto University School of Business (Helsinki, 
Finlandia) – AACSB, AMBA, EQUIS. 
Lingua di insegnamento: Inglese. Ore: 28. 

 
In Italia  
 

Da 2020-2021 Responsabile della didattica e docente del corso ‘Economia e Gestione delle 
Imprese’ nell’ambito della laurea triennale in Economia Aziendale presso il 
Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 72 (9 CFU)  
 

Da 2017-2018  
 

Responsabile della didattica e docente del corso ‘Marketing Avanzato’ 
nell’ambito del corso di laurea magistrale in Management, Finanza e 
International Business presso il Dipartimento di Scienze Aziendali 
dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 48. (6 CFU) 
 

Da 2016-2017  
 
 

Responsabile della didattica e docente del corso ‘Business Project’ 
nell’ambito del Global Business Master Program con la Johannes Kepler 
University (Linz), la Higher School of Economics (Nizhny Novgorod) e 
l’Università degli Studi di Bergamo. Responsabile della progettazione e 
dell’esecuzione di progetti di formazione operativi con il coinvolgimento di 
importanti partner aziendali tra cui CNH Industrial, IBM Italia, Esprinet S.p.A., 
Celly S.p.A., Serim S.r.l., Smi Group S.p.A., Confida, Ricoh, ecc. 
Lingua di insegnamento: Inglese. Ore: 16. (2 CFU) (da 2016-2017 a 2019-
2020), 24 – 3 CFU (da 2020-2021) 
 

Da 2016-2017  
 
 

Docente del corso ‘Market Research for Business Development and 
Innovation’ (modulo “Qualitative research methods”) nell’ambito della laurea 
magistrale in International Management, Entrepreneurship and Finance 
presso il Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di 
Bergamo. 
Lingua di insegnamento: inglese. Ore: 24 (3 CFU) 
 

Da 2016-2017 a 2019-
2020  
 

Docente del corso ‘Logistica e Supply Chain Management’ nell’ambito della 
laurea triennale in Economia Aziendale presso il Dipartimento di Scienze 
Aziendali dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 16 – 2 CFU (da 2016-2017 a 2018-2019), 
24 – 3 CFU (da 2019-2020) 
 

Da 2015-2016 a 2016-
2017 

Docente del corso ‘Marketing Internazionale’ nell’ambito della laurea triennale 
in Economia Aziendale presso il Dipartimento di Scienze Aziendali 
dell’Università degli Studi di Bergamo. 



 

Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 16 - 2 CFU (2015-2016), 24 – 3 CFU 
(2016-2017). 
 

2019-2020 Responsabile della didattica e docente del corso ‘Contemporary Issues in 
Management’ nell’ambito della laurea triennale in Economia Aziendale presso 
il Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: inglese. Ore: 16 (2 CFU) 
 

2019-2020 Docente del corso ‘Economia e Marketing’ nell’ambito della laurea triennale in 
Scienze della Comunicazione presso il Dipartimento di Lettere, Filosofia, 
Comunicazione dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 15 (2.5 CFU) 
 

Da 2014-2015 a  
2016-2017 

Docente del corso ‘Marketing Avanzato’ nell’ambito del corso di laurea 
magistrale in Management, Finanza e International Business presso il 
Dipartimento di Scienze Aziendali dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 16 – 2 CFU (2014-2015/2015-2016), 24 
– 3 CFU (2016-2017). 
 

Da 2013-2014 a 
2015-2016 

Docente del corso ‘Imprenditorialità, private equity e professional service 
firms’ nell’ambito del corso di laurea magistrale in Management, Finanza e 
International Business presso il Dipartimento di Scienze Aziendali 
dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 16 (2 CFU). 
 

2014-2015 Responsabile della didattica e docente del corso ‘Economia e Gestione delle 
Imprese’ nell’ambito del corso di laurea triennale in Economia Aziendale. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 32 (3 CFU). 
 

2013-2014 Docente del corso ‘Gestione dei servizi pubblici’ nell’ambito del corso di laurea 
triennale in Economia Aziendale presso il Dipartimento di Scienze Aziendali 
dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 8 (1 CFU). 

 
In master post-laurea  
 

2020-2021 Titolare di contratto per attività di docenza universitaria per il modulo 
‘Branding’ nell’ambito del Master di primo livello in “Digital Marketing” presso 
l’Università degli Studi di Udine.  
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 8. 
 

Da 2018-2019 Titolare di contratto per attività di docenza universitaria per il modulo 
‘Marketing Business-to-Business’ nell’ambito del Master di primo livello in 
“Marketing management” presso l’Università degli Studi di Pisa.  
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 8. 
 

Da 2018-2019 Titolare di contratto per attività di docenza universitaria per i corsi ‘Basi di 
Marketing’ e ‘Digital Branding’ nell’ambito del master di primo livello “Digital 
Business Development” (DBD). Il corso è organizzato da SdM, la Scuola di Alta 
Formazione dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 32 (2018-2019), 24 (2019-2020). 
 



 

Da 2013-2014 a 
2018-2019 

Titolare di contratto per attività di docenza universitaria per il modulo 
‘Category Management’ nell’ambito del Master di secondo livello “Il farmacista 
e i prodotti omeopatici: strategie di marketing”. Il corso è rivolto a farmacisti 
laureati ed è organizzato da SdM, la Scuola di Alta Formazione dell’Università 
degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 12 (2013-2014/2017-2018), 16 (2018-
2019). 
 

Da 2012-2013 Titolare di contratto per attività di docenza universitaria per il modulo 
‘Marketing dei beni industriali’ nell’ambito del Master di primo livello 
“Marketing management per l’impresa internazionale”. Il corso è organizzato 
da SdM, la Scuola di Alta Formazione dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: inglese. Ore: 9. 
 

Da 2015-2016 a 2016-
2017 

Titolare di contratto per attività di docenza universitaria nell’ambito del corso 
di ‘Strategie aziendali e competitività globale’ nel master di primo livello in 
“Gestione e sviluppo delle risorse umane”. Il corso è organizzato da SdM, la 
Scuola di Alta Formazione dell’Università degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 9 (2015-2016); 6 (2016-2017). 

 
In programmi di alta formazione imprenditoriale  
 

Da 2016-2017 Titolare di contratto per attività di docenza per il modulo ‘Marketing e vendite’ 
nell’ambito del programma “Start me Up - percorso di alta formazione per lo 
sviluppo di autoimprenditorialità”. Iniziativa finanziata dalla Camera di 
Commercio di Bergamo e realizzata dall’Azienda Speciale Bergamo Sviluppo 
con il supporto tecnico-scientifico del Centro di Ateneo CYFE dell’Università 
degli Studi di Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 16 (2016-2017/2017-2018), 15 (2018-
2019), 6 (2019-2020) 6 (2020-2021). 

 
2019-2020 Titolare di contratto per attività di docenza per il modulo ‘Strategie di 

approccio al mercato e ai mercati internazionali’ nell’ambito di ‘Figli d’impresa’ 
- corso di alta formazione in gestione di impresa familiare per giovani 
neolaureati o diplomati promosso da Confindustria Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 4 

 
In programmi di alta formazione manageriale  
 
Da 2019-2020 

 
Titolare di contratto per attività di docenza in ‘Procurement e gestione del 
magazzino’ nell’ambito del corso di alta formazione manageriale in 
‘Management e direzione della farmacia’ organizzato da SdM, la Scuola di Alta 
Formazione dell’Università degli Studi di Bergamo in collaborazione con 
Federfarma Bergamo. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 15.   

 
Da 2018-2019 Titolare di contratto per attività di docenza nel corso di formazione e 

rivalidazione manageriale rivolto ai dirigenti di struttura complessa presso 
l’Università degli Studi di Bergamo per conto di Polis - Lombardia, l’ente di 
diritto pubblico della regione Lombardia per la formazione dei dipendenti 
pubblici.   
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 8. 



 

 
In Istituti Tecnici Superiori (ITS) (ex legge 40, art. 13, comma 2) 
 

Da 2012-2013 a 2014-
2015 

Titolare di contratto di insegnamento per il corso ‘Marketing Strategico’ 
presso la Fondazione JAC – Jobs Academy (ex Fondazione ITS) di San Paolo 
d'Argon (Bergamo). 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 48. 
 

Da 2014-2015 a 
2015-2016 

Titolare di contratto di insegnamento per il corso di ‘Strategie innovative nella 
gestione d’impresa’ presso la Fondazione JAC – Jobs Academy (ex 
Fondazione ITS) di San Paolo d'Argon (Bergamo). 
Lingua di insegnamento: italiano. 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore:16. 
 

2014-2015 Titolare di contratto di insegnamento per il corso di Strategie d’impresa’ 
presso la Fondazione JAC – Jobs Academy (ex Fondazione ITS) di San Paolo 
d'Argon (Bergamo). 
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 42. 

 
In altri programmi di formazione 
 

2019-2020  Titolare di contratto di insegnamento per un seminario dal titolo ‘Violenza di 
genere e social network’ presso il dipartimento di Giurisprudenza 
dell’Università degli Studi di Bergamo. Il seminario è stato erogato nell’ambito 
del corso “Violenza di genere: profili giuridici e psico-sociali” realizzato 
nell'ambito dei Piani d’azione volti a promuovere percorsi formativi 
sperimentali nel sistema universitario lombardo sulle tematiche di 
prevenzione e contrasto alla violenza contro le donne, finanziati da Regione 
Lombardia – Direzione Generale Politiche per la famiglia, genitorialità e pari 
opportunità, Unità operativa Pari opportunità e Prevenzione e contrasto della 
violenza di genere – ai sensi della d.g.r. XI/1827 del 2 luglio 2019 - D.d.u.o. 22 
luglio 2019 - n. 10804  
Lingua di insegnamento: italiano. Ore: 8. 

 
GRANT 
 

05/2019 Vincitore del Grant competitivo di ricerca STaRs (Supporting Talented 
Researchers) erogato dall’Ateneo Università degli Studi di Bergamo per 
l’arruolamento di un assegnista di ricerca (post-doctoral researcher) senior 
per complessivi 36 mesi (90.000 €). 

 
12/2017 Grant di ricerca FFABR - Fondo per le attività base di ricerca – erogato 

dall’Agenzia Nazionale di Valutazione del sistema Universitario e della Ricerca 
(ANVUR), sulla base di criteri qualitativi della produzione scientifica prodotta 
dal 2012 al 2016 (3.000 €). 
 

05/2016 Grant di ricerca erogato dal Marketing Science Institute (MSI) nell’ambito della 
priorità di ricerca triennio 2014-2016 Research Initiative on Customer 
Experience. Il grant è stato erogato a seguito della presentazione del progetto 



 

di ricerca “Defining Brand Experience: a Systematic Literature Review” con 
Daniela Andreini, Lia Zarantonello e Chiara Solerio (1.000 €). 
 

07/2012 Vincitore del grant di ricerca “FYRE” Fostering Young REsearchers – 
Promuovere la formazione di capitale umano di eccellenza – promosso della 
Fondazione Cariplo. Il grant mi ha consentito di svolgere un periodo di ricerca 
come visiting scholar presso la University of Washington Bothell (Seattle, 
USA). 
 

Da 2016-2017 Assegnatario quota premiale fondi di ricerca distribuiti dal Dipartimento di 
Scienze Aziendali Economiche e Metodi Quantitativi (in aggiunta a quelli ‘a 
pioggia’) per i risultati di ricerca raggiunti in ciascun anno accademico. 2017 
(2.381,50 €) - 2018 (2.088 €) - 2019 (2.340 €) – 2020 (3.460 €). 

 
AWARD/RICONOSCIMENTI 
 

10/2020 Best paper award della track ‘Marketing Communication and Branding’ della 
XVII Conferenza della Società Italiana Marketing (SIM). Università LIUC, 
Castellanza con il paper ‘Branding rhetoric in times of a global pandemic: a 
text-mining analysis of tweets before, during and after the lockdown’ (con 
Mangiò, F. e Andreini, D). 
 

06/2018 “Outstanding Reviewer Award” (anno 2017) della rivista Journal of Product & 
Brand Management (Emerald). Impact Factor 2.757. Indicizzato in Thomson 
Routers. ISSN: 1061-0421. 
 

10/2017 “Best Reviewer Award” (anno 2016) della rivista Mercati & Competitività (ora 
Italian Journal of Marketing), la rivista ufficiale della Società Italiana Marketing 
(SIM). 

 
AREE DI RICERCA 
 
§ Branding (B2B e B2C) & Place branding 
§ Consumer behavior  
§ Category studies & market system dynamics  
§ Industrial marketing & Organizational buying behavior  
§ Marketing theory  
§ Research methods in marketing 

 
METODI 
 
§ Metodi quantitativi: Structural Equation Modeling e Multigroup Analysis. Ho ottenuto un certificato di 

“Structural Equation Modeling Practice” a seguito della frequenza di un corso intensivo tenuto da 
Research Training (Prof. John Cadogan & Prof. Nick Lee) nel 2011 presso la Hanken School of 
Economics (Helsinki, Finlandia). Software utilizzato: LISREL (dalla versione 8.0 in poi). 

 



 

§ Metodi qualitativi: interviste in profondità, interviste fenomenologiche, single e multiple case studies, 
historical research methods. 

 
LINGUE 
 
§ Italiano: Madrelingua  
§ Inglese: Parlato (Fully Proficient); Scritto (Fully Proficient); Comprensione (Fully Proficient). 

 
EDITORSHIP 
 

01/2017-06/2018 European Entrepreneurship and Marketing” Series Editor per SAGE Business 
Cases. 
 

04/2019-ongoing Associate Editor e membro del comitato scientifico della collana casi 
‘Management & Marketing Cases’ (MMC) un’iniziativa editoriale delle società 
scientifiche SIMA (Società Italiana di Management) e SIM (Società Italiana 
Marketing) per la casa editrice Pearson (da aprile 2019). 
 

10/2020-ongoing Special Issue Guest Editor “Building Bridges Across Branding Research: 
Family Business Brands and The Branding Process” per Journal of Product & 
Brand Management (Emerald) con Isabel C. Botero (University of Louisville 
College of Business, USA), Cristina Bettinelli (Università degli Studi di 
Bergamo) e Edgar Centeno (EGADE Business School - Tecnólogico de 
Monterrey, Città del Messico, Messico). 
 

10/2020-ongoing Special Issue Guest Editor “Covid-19 and Marketing Research in Italy” per 
Italian Journal of Marketing con Marco Galvagno (Università degli Studi di 
Catania) 

 
EDITORIAL BOARDS 
 
§ Membro dell’Editorial Advisory Board di Management Decision (Emerald), rivista inclusa nel ranking 

Fascia A Anvur. 
§ Membro dell’Editorial Board del Journal of Product & Brand Management (Emerald), rivista inclusa nel 

ranking Fascia A Anvur.  
§ Membro dell’Editorial Board dell’Italian Journal of Marketing (già Mercati & Competitività) (Springer) 

(AIDEA A).   
§ 2015. Dotta International Conference (Firenze). Membro del comitato scientifico internazionale e del 

volume contenente gli atti del convegno Bosi, F., Ferrulli, P., Fossi, E. (Eds.) “Looking to methods and 
tools for the Research in Design and Architectural Technology”, Firenze University Press. ISBN: 978-
88-6655-848-4. 

 
 



 

REVIEWER 
 
Riviste 
  
§ Organization Studies (ANVUR Fascia A) 
§ Journal of Business Research (ANVUR Fascia A)  
§ Management Decision (ANVUR Fascia A) 
§ The Information Society (ANVUR Fascia A) 
§ Small Business Economics (ANVUR Fascia A) 
§ European Journal of Innovation Management (ANVUR Fascia A) 
§ Small Business Economics (ANVUR Fascia A) 
§ Psychology & Marketing (ANVUR Fascia A) 
§ Journal of Family Business Strategy (ANVUR Fascia A) 
§ Journal of Product & Brand Management (ANVUR Fascia A) 
§ Italian Journal of Marketing (ex Mercati & Competitività) 
§ Journal of Customer Behaviour 
§ Journal of General Management 
§ Journal of Place Management and Development  
§ The International Journal of Economic Behavior 
§ Micro & Macro Marketing 
 
Conferenze 
  
§ Dall’a.a. 2014/2015 membro del board internazionale dei revisori per la conferenza dell’International 

Council for Small Business (ICSB).  
§ Reviewer per la 21° Academy of Marketing Science (AMS) World Marketing Congress (WMC) per la track 

‘Branding and Product Management’. 
§ Reviewer per la 50° EMAC Conference, ESIC Business & Marketing School, Madrid, Spain per le track 

‘Product and Brand Management’ e ‘Consumer behavior’. 
§ Reviewer per la 49° EMAC Conference, University of Budapest, Hungary per le track ‘Product and Brand 

Management’ e ‘Consumer behavior’. 
§ Reviewer per la 48° EMAC Conference, University of Hamburg, Germany per la track ‘Product and 

Brand Management’. 
§ Reviewer per la 47° EMAC Conference, University of Strathclyde, Glasgow, UK per la track ‘Product and 

Brand Management’.  
§ Reviewer per la 14° Global Brand Conference 2019 (8-10 Maggio 2019), Berlino (Germania). 
§ Reviewer per la 2019 IFERA (International Family Enterprise Research Academy) conference.  
§ Reviewer per la 2019 Global Fashion Management Conference (Paris). 

 
ORGANIZZAZIONE CONFERENZE 
 
§ Membro del comitato organizzativo della XIV Conferenza della Società Italiana Marketing (SIM), “Il 

Marketing di successo. Imprese, Enti e Persone” presso l'Università degli Studi di Bergamo, 26-27 
ottobre 2017. 
 

§ Membro del comitato organizzativo del workshop “Covid-19 and Marketing Research in Italy. 
Contributions to theories, methods, and practices”. 16 Ottobre 2020. 

 



 

TRACK CHAIR  
 
§ Chair per la track ‘Brand Experience’ durante la 14th Global Brand Conference Academy of Marketing. 

Brand, Identity and Corporate Reputation Special Interest Group (SIG), 8-10 Maggio, Berlin School of 
Economics and Law, Berlin, Germany.  
 

§ Chair per la track ‘Employees and consumers’ perception of family firms’ durante la 2019 IFERA – 
International family Enterprise Research Academy, 17-21 Giugno, Università degli Studi di Bergamo.  
 

§ Da a.a. 2019/2020 referente (con Sebastiano Grandi) della sessione tematica (SIG – Special Interest 
Group) ‘Marketing Cases' per la conferenza annuale della Società Italiana Marketing (SIM).  
 

§ Chair per la track ‘Brands and Services’ nell’ambito del workshop “Covid-19 and Marketing Research in 
Italy. Contributions to theories, methods, and practices”. 16 Ottobre 2020. 
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business”, con Marleen Dieleman (National University of Singapore), 2021 IFERA – International Family 
Enterprise Research Academy – conference.  
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per chi?” (con Federico Mangiò). 
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caso del Vending Sostenibile” in collaborazione con CONFIDA e GITT - Centro per la gestione 
dell'innovazione e del trasferimento tecnologico dell’Università degli Studi di Bergamo. 
 

§ 16.12.2016 - ITA (Italian Trade Agency), Roma. L’internazionalizzazione delle società di ingegneria. 
Presentazione del Rapporto 2016 sulla presenza delle società italiane di ingegneria e architettura 
all’estero. 
 

§ 30.11.2016 - Università degli Studi di Udine (campus di Gorizia) workshop finale di chiusura del percorso 
di Academy Go Labor Percorsi di imprenditorialità giovanile nella provincia di Gorizia. Seminario dal 
titolo “Story Telling management: come costruire storie di marca”. 
 

§ 04.11.2015 - ITA (Italian Trade Agency), Roma. L’internazionalizzazione delle società di ingegneria. 
Presentazione del Rapporto 2015 sulla presenza delle società italiane di ingegneria e architettura 
all’estero. 
 

§ 22.11.2013 - Milano, Museo della Triennale. Intervento dal titolo “La domanda e le prospettive di crescita 
dell’imprenditoria italiana del progetto” nell’ambito dell’incontro sul tema “Architettura, design, 
ingegneria – alleanze imprenditoriali Made in Italy”. 
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