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Il Corso di Studio in breve

27/04/2018
Il corso di Laurea Magistrale in Comunicazione, informazione, editoria offre una preparazione approfondita nel campo della

comunicazione e permette di acquisire competenze per conoscere, analizzare ed elaborare prodotti multimediale, e affrontarne

I'organizzazione, raccogliere e trattare informazioni, e gestirle criticamente attraverso I'impiego di strumenti mediologici e tecnici
adeguati, produrre e gestire i contenuti della comunicazione in ambito aziendale e istituzionale, garantire conoscenze culturali e
linguistiche approfondite e una metodologia di lavoro affinata dalle esperienze pratiche, condotte attraverso tirocini nei settori
dell'editoria, dell'informazione e della comunicazione aziendale e istituzionale.

Il corso di Laurea Magistrale si articola in due curricula:

Il curriculum Comunicazione per le imprese, gli enti e le politiche pubbliche, pone specifica attenzione ai cambiamenti sociali e
organizzativi in atto nelle imprese e negli enti pubblici e al tema della progettazione sociale e della comunicazione delle politiche
pubbliche;

Editoria e comunicazione digitale e visiva, dedicato al mondo editoriale con una particolare focalizzazione sul digitale e sulla
produzione, circolazione e consumo di contenuti in un'economia culturale convergente e intermediale.

La didattica svolta nel corso si intreccia con la ricerca dei docenti per portare agli studenti contenuti e metodologie avanzate,
mantenendo pero lo studente al centro del processo di apprendimento e al fine di renderlo protagonista del suo progetto di
formazione culturale e professionale.

Il corso di studi valorizza, inoltre, la dimensione 'learn by doing' attraverso collegamenti con il modo del lavoro attraverso una rete
di contatti con aziende, enti, istituzioni locali e partnership di tirocinio selezionate e qualificanti e con numerose attivita
seminariali/laboratoriali che prevedono l'intervento di professionisti del settore.

Gli studenti del corso di laurea in Comunicazione, Informazione, Editoria possono infine inserirsi in una fitta rete di scambi

Erasmus e con universita extra-europee, con programmi di studio con universita partner finalizzati all'approfondimento di
competenze comunicative internazionali e interculturali di specifiche aree e con programmi di tirocinio all'estero (Erasmus
placement, Euromondo). Inoltre gli studenti del corso in Comunicazione, informazione, editoria hanno la possibilita di conseguire
un Doppio titolo con un programma in partnership con Fairleigh Dickinson University: MA Communication + Laurea Magistrale in
Comunicazione, informazione, editoria.

Al termine del corso di studi si intendono creare figure professionali creative, in grado di confrontarsi con uno scenario
comunicativo in costante mutamento e adattabili ai vari contesti, sia pubblici che privati, in Italia e all'estero. In particolare, tra gli
ambiti occupazionali previsti, si menzionano le industrie mediali, editoriali e creative, i social media e il web, le agenzie di
comunicazione e agenzie di pubblicita, gli uffici stampa e gli uffici per le relazioni pubbliche di enti ed istituzioni pubblici, gli uffici
comunicazione di aziende e societa private.

Descrizione link: Sito del Corso di studi

Link inserito: https://Is-cie.unibg.it/it



Offerta didattica programmata

Curriculum: EDITORIA ECOMUNICAZIONE VISIVA E
DIGITALE

Attivita car atterizzanti

ambito: Discipline metodologiche, informatiche e dei linguaggi CFU CR:ZCLIJ

intervallo di crediti da assegnarsi complessivamente all'ambito 35 30 - 45
Gruppo Settore
INF/01 Informatica
Informatica e progettazione multimediale (2 anno) - 10 CFU - obbl
Informatica per la comunicazione LM (2 anno) - 5 CFU - obbl
Teorie e tecniche della progettazione web (2 anno) - 5 CFU - obbl

M-PSI/01 Psicologia generae

LINGUISTICA E PSCOLOGIA DELL'INTERAZIONE (1 anno) - 5 CFU -
annuale - obbl

PS COLOGIA DELLA COMUNICAZIONE (1 anno) - 5 CFU - annuale -
obbl

M-FIL/05 Filosofia e teoria del linguaggi

Semiotica (1 anno) - 10 CFU - semestrale - obbl

Semiotica A (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl

Semiotica B (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl 25-35
L-LIN/O1 Glottologia e linguistica

LINGUISTICA E PSCOLOGIA DELL'INTERAZIONE (1 anno) - 5 CFU -
annuale - obbl

LINGUISTICA PRAGMATICA (1 anno) - 5 CFU - annuale - obbl
L-FIL-LET/12 Linguisticaitaliana

Retorica e teoria dell'argomentazione (1 anno) - 5 CFU - semestrale -
obbl

Cl1

C12

ambito: Discipline tecniche dell'informazione e della comunicazione CFU g;;"

intervallo di crediti da assegnarsi complessivamente all'ambito 20  15- 20
Gruppo Settore
L-ART/06 Cinema, fotografia e televisione

Cinema e arti visive (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl
cz21 5-10



Cultura visuale (1 anno) - 10 CFU - semestrale - obbl
Videonarrazioni (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl

SPS/08 Sociologiadel process culturali e comunicativi
Comuni cazione convergente e social media (2 anno) - 5 CFU - obbl

Cc22 Teorie dei media e comunicazone digitale (2 anno) - 10 CFU - obbl 10-10
Teorie dei media e societa dellereti (2 anno) - 5 CFU - obbl
ambito: _Disci_pline storico-sociali, giuridico-economiche, politologiche e delle relazioni CEU CFU
internazionali Rad
intervallo di crediti da assegnarsi complessivamente all'ambito 15 10- 20
Gruppo Settore

SPS/07 Sociologiagenerae
Metodologia della ricerca sociale (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl
Ricerca sociale e consumi (1 anno) - 10 CFU - semestrale - obbl
3t Sociologia dei consumi (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl 10-20

IUS/09 Istituzioni di diritto pubblico
Diritto dell'informazione (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl

Minimo di crediti riservati dall'ateneo: 60 (minimo da D.M. 48)
Totale attivita Car atterizzanti 70 60-85

Attivita affini settore CFU CFU CFU

Ins Off Rad
L-FIL-LET/11 Letteraturaitaliana contemporanea
Linguaggi letterari e comunicazione (2 anno) - 5 CFU
- obbl
L-LIN/12 Lingua e traduzione - linguainglese
Lingua Inglese (1 anno) - 5 CFU - semestrale
Attivita formative affini SPS/08 chiolqgiadei proc cuI.turaIi e comunicativi %g )
0 integrative Sociologia della globalizzazione (L anno) -5CFU - 30 20 .
semestrale 12
Analisi della comunicazione e dell'Informazione (1
anno) - 5 CFU - semestrale - obbl
Digital e data story telling (2 anno) - 5 CFU
SPS/09 Sociologiadel processi economici e del lavoro
Palitiche pubbliche e comunicazione (2 anno) - 5 CFU
Totale attivita Affini 20 2
Altreattivita CFU CFU Rad
A sceltadello studente 10 10-10
Per laprovafinae 10 10-10

Ulteriori conoscenze linguistiche - -
Ulteriori attivitaformative Abilitainformatiche e telematiche - -
(art. 10, comma’5, letterad) Tirocini formativi e di orientamento 5 5-5

Altre conoscenze utili per I'inserimento nel mondo del lavoro - -



Minimo di crediti riservati dall'ateneo alle Attivitaart. 10, commab lett. d 5

Per stages etirocini presso imprese, enti pubblici o privati, ordini professionali 5 5-5
Totale Altre Attivita 30 30-30
CFU totali per il conseguimento del titolo 120
CFU totali inseriti néel curriculum EDITORIA E COMUNICAZIONE VISIVA E 120 105 -
DIGITALE: 145

Curriculum: COMUNICAZIONE PER LE IMPRESE, GLI ENTI E
LE POLITICHE PUBBLICHE

Attivita car atterizzanti

ambito: Discipline metodologiche, informatiche e dei linguaggi CFU gz(;]
intervallo di crediti da assegnarsi complessivamente all'ambito 35 30 - 45
Gruppo Settore
INF/O1 Informatica
Informatica e progettazione multimediale (2 anno) - 10 CFU - obbl
Informatica per la comunicazione LM (2 anno) - 5 CFU - obbl
Teorie e tecniche della progettazione web (2 anno) - 5 CFU - obbl

Cl1

SPS/09 Sociologiadei processi economici e del lavoro
Sociologia dell'organizzazione A (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl
Sociologia dell'organizzazione (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl
M-PSI/01 Psicologiagenerale

LINGUISTICA E PSCOLOGIA DELL'INTERAZIONE (1 anno) - 5 CFU -
annuale - obbl

PSICOLOGIA DELLA COMUNICAZIONE (1 anno) - 5 CFU - annuale -
obbl

Cl2 M-AIL/05 Filosofiae teoria dei linguaggi 25-35

Semiotica (1 anno) - 10 CFU - semestrale - obbl

Semiotica A (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl

Semiotica B (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl
L-LIN/O1 Glottologia e linguistica

LINGUISTICA E PSCOLOGIA DELL'INTERAZIONE (1 anno) - 5 CFU -
annuale - obbl

LINGUISTICA PRAGMATICA (1 anno) - 5 CFU - annuale - obbl

ambito: Discipline tecniche dell'informazione e della comunicazione CFU CR:ZCLIJ

intervallo di crediti da assegnarsi complessivamente all'ambito 20  15- 20
Gruppo Settore



L-ART/06 Cinema, fotografia e televisione
Cinema e arti visive (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl

Ccz21 . 5-10
Culturavisuale (1 anno) - 10 CFU - semestrale - obbl
Videonarrazioni (1 anno) - 5 CFU - semestrale - obbl
SPS/08 Sociologiadel process culturali e comunicativi
c2o Comunicazione convergente e social media (2 anno) - 5 CFU - obbl 10- 10
Teorie del media e comunicazione digitale (2 anno) - 10 CFU - obbl
Teorie dei media e societa dellereti (2 anno) - 5 CFU - obbl
ambito: Discipline storico-sociali, giuridico-economiche, politologiche e delle relazioni CEU CFU
internazionali Rad
intervallo di crediti da assegnarsi complessivamente all'ambito 10 10- 20
Gruppo Settore
SPS/07 Sociologiagenerae
sociologia dei consumi (2 anno) - 5 CFU - obbl
C31 e . 10- 20
IUS/09 Istituzioni di diritto pubblico
Diritto europeo della comunicazione (2 anno) - 5 CFU - obbl
Minimo di crediti riservati dall'ateneo: 60 (minimo da D.M. 48)
Totale attivita Car atterizzanti 65 60-85
PP CFU CFU CFU
Attivita affini settore Ins Off Rad
L-LIN/12 Lingua e traduzione - linguainglese
Lingua Inglese (1 anno) - 5 CFU - semestrale
SECS-P/08 Economia e gestione delle imprese
Comunicazione pubblicitaria (1 anno) - 5 CFU -
semestrale - obbl
MARKETING E COMUNICAZIONE PUBBLICITARIA
(2 anno) - 10 CFU - semestrale - abbl
Marketing e e-commerce (1 anno) - 5 CFU - semestrale - 15
obbl )
Attivita formative o . . o 30
affini ointegrative ~ SPS/08 Sociologiadei processi culturali e comunicativi S 25 o
Sociologia della globalizzazione (1 anno) - 5 CFU - 12
semestrale
SPS/09 Sociologiadei processi economici e del lavoro
Sociologia dell'organizzazione B (1 anno) - 5 CFU -
semestrale - obbl
Politiche pubbliche e comunicazione (1 anno) - 5 CFU -
semestrale - obbl
Sociologia dell'organizzazione (1 anno) - 5 CFU -
semestrale - obbl
Totale attivita Affini %5 2

Altreattivita CFU CFU Rad



A scelta dello studente 10 10-10
Per laprovafinae 10 10-10
Ulteriori conoscenze linguistiche - -
Ulteriori attivitaformative Abilitainformatiche e telematiche - -
(art. 10, comma’5, lettera d) Tirocini formativi e di orientamento 5 5-5
Altre conoscenze utili per I'inserimento nel mondo del lavoro - -
Minimo di crediti riservati dall'ateneo alle Attivitaart. 10, commab lett. d 5

Per stages etirocini presso imprese, enti pubblici o privati, ordini professionali 5 5-5
Totale Altre Attivita 30 30-30
CFU totali per il conseguimento del titolo 120
CFU totali inseriti nel curriculum COMUNICAZIONE PER LE IMPRESE, GLI ENTI E LE 120 105 -

POLITICHE PUBBLICHE: 145



PIANO DI STUDI CDS MAGISTRALE COMUNICAZIONE, INFORM AZIONE, EDITORIA (LM-19)

CURRICULUM EDITORIA E COMUNICAZIONE VISIVA E DIGITA

LE

A.A. 2018-2019

PRIMO ANNO

VALIDO PER IMMATRICOLATI A.A. 2018-2019

ATTIVO DALL'A.A. 2018-2019

TOTALE CFU | ANNO |60
Regola n. 1 ESAMI OBBLIGATORI | ANNO
TOTALE CFU REGOLA N.1 CFU 55 SEMESTRE
- Pisanty | SEM
5 Semiotica A ARE 1°soft.
93177 | SEMIOTICA M-FIL/05 C12 10
- Pisanty | SEM
5 Semiotica B AGR 2 soft.
M-PSI/01 5 Psicologia della Da definire | SEM
93110 LINGUISTICA E PSICOLOGIA C12 comunicazione Cor 10 2° sott
DELL'INTERAZIONE L-LIN/OL 5 Linquistica Pragmatica Molinelli Il SEM
g g CD 3° sott
RETORICA E TEORIA L-FIL- Venier I
93176 DELL'ARGOMENTAZIONE LET/12 5 |C12h CD 5 SEMESTRE
Metodologia della ricerca |Pizzolati Il SEM
5 |C3l sociale CD 3° sott
03162 | RICERCA SOCIALE E CONSUMI| SPS/07 - - - - - - 10 SO
5 |c31 Sociologia dei consumi Pizzolati Il SEM
(cod. 93162 - MOD?2) CD 4° sott
: _— Grespi I SEM
5 Videonarrazioni cD 3° soft
93171 | CULTURA VISUALE L-ART/06 c21 Grespi (Mutua da CM{10 Il SEM
5 Cinema e arti visive DSF | anno cod. 6715% o
o . 4° sott.
Cinema e arti visive")
ANALISI DELLA Da definire |
93169 |COMUNICAZIONE E SPS/08 5 [AAI |\ Con 5 SEMESTRE
DELL'INFORMAZIONE
, Azzalini [
903163 | DIRITTO DELL'INFORMAZIONE | 1US/09 5 C31 \ CD (e 6 ore ARE 5 SEMESTRE
Regola n. 2 ESAMI A SCELTA | ANNO
TOTALE CFU REGOLA N.2 CFU 5 SEMESTRE
Maci Il
93174 | LINGUA INGLESE L-LIN/12 5] AAI|\ ARE . SEMESTRI
SOCIOLOGIA DELLA Perrotta I
93178 GLOBALIZZAZIONE SPS/08 5 AAINN ARE SEMESTRE
SECONDO ANNO
CURRICULUM EDITORIA E COMUNICAZIONE VISIVA E DIGITA LE
VALIDO PER IMMATRICOLATI A.A. 2018-2019
ATTIVO DALL'A.A. 2019-2020
TOTALE CFU [l ANNO 160 |
Regola n. 3 ESAMI OBBLIGATORI Il ANNO
TOTALE CFU REGOLA N.3 CFU 45 SEMESTRE
INFORMATICA E 5 LU ||_ap
93173 |PROGETTAZIONE INF/01 c11 ?;r;‘r‘f'g'gat‘;fnr.‘she == 10
MULTIMEDIALE 5 i€ € 1EChl
progettazione we
Teorie dei media e societp
s delle ret
TEORIE DEI MEDIA E
SR COMUNICAZIONE DIGITALE L 5 e Comunicazione =
convergente e social media
LINGUAGGI LETTERARI E L-FIL-
SRS COMUNICAZIONE LET/11 o | 2
9314( |TIROCINIO \ 10 (ALT |\ 10
9315¢ |PROVA FINALE \ 10 (ALT |\ 10
Regola n. 4 ESAMI A SCELTA Il ANNO
TOTALE CFU REGOLA N. 4 CFU 5 SEMESTRE
POLITICHE PUBBLICHE E
93182 COMUNICAZIONE SPS/09 5| AAI|\ .
DIGITAL E DATA
93172 STORYTELLING SPS/08 5/ AAI|\
Regolan. 5 ESAMI A SCELTA LIBERA Il ANNO
TOTALE CFU REGOLA N. 5 CFU 10 SEMESTRE
|[SCELTA LIBERA \ 10|ALT |\ | [10




PIANO DI STUDI CDS MAGISTRALE COMUNICAZIONE, INFORM AZIONE, EDITORIA (LM-19)

CURRICULUM COMUNICAZIONE PER LE IMPRESE, GLI ENTI E

LE POLITICHE PUBBLICHE

A.A. 2018-2019

PRIMO ANNO

VALIDO PER IMMATRICOLATI A.A. 2018-2019

ATTIVO DALL'A.A. 2018-2019

TOTALE CFU | ANNO |60
Regola n. 1 ESAMI OBBLIGATORI | ANNO
TOTALE CFU REGOLA N.1 CFU 55 SEMESTRE
5 Semiotica A Pisanty I]-OSEIX[I
93177 | SEMIOTICA M-FIL/05 C12 (Mutua da CIE-EDI | anno; |10 SO
- | SEM
5 Semiotica B cod. 93177) o
2° sott
. . Da Definire
M-PSI/01 |5 Ejr'ﬁﬁ':lg;ii"ea (Mutua da CIE-Editoria | 'ZSE'\Q
93110 LINGUISTICA E PSICOLOGIA c12 anno; cod. 93110-MOD 10 SOt
DELL'INTERAZIONE Molinelli Il SEM
L-LIN/O1 |5 Linguistica Pragmatica (Mutua da CIE-EDI | anno; 3°sott
cod. 93110-MOD~Z )
5 |c12 Sociologia | SEM
93179 SOCIOLOGIA SPS/09 dell'organizzazione A Marzano 10 1° sott
DELL'ORGANIZZAZIONE Sociologia CD | SEM
5 AAI : : .
dell'organizzazione B 2° sott
Grespi
5 Videonarrazioni (Mutua da CIE-EDI | anno; l\l?»"SSI(E)![\':I
93171 | CULTURA VISUALE L-ART/06 c21 cod. 93171-MOD! 10
5 Cinema e arti visive Grespi (Mutua da CMC cod Il SEM
67155 "Cinema e arti visivel) 4° sott.
POLITICHE PUBBLICHE E Freschi Il SEM
93182 COMUNICAZIONE SPS/09 5 AAI \ ARE S 4° sott
MARKETING E 5 Comunicazione pubblicitariaga I?eftltnlre Ilc,SEl\t/l
93147 |COMUNICAZIONE SECS-P/08 AA Cg\r;arl?or:e 10 | STEOM
PUBBLICITARIA 5 Marketing e e-commerce ARE 20 sott
Regola n. 2 ESAMI A SCELTA | ANNO
TOTALE CFU REGOLA N.2 CFU 5 SEMESTRE
Maci I
93174 | LINGUA INGLESE L-LIN/12 |5 | AAl \ (Mutua da CIE-EDI | anno; SEMESTRE
cod. 93174 5
Perrotta
SOCIOLOGIA DELLA . I
93178 GLOBALIZZAZIONE SPS/08 5 | AAI \ (Mutua da CIE-EDI | anno; SEMESTRE
cod. 9317¢
SECONDO ANNO

CURRICULUM COMUNICAZIONE PER LE IMPRESE, GLI ENTI E

LE POLITICHE PUBBLICHE

VALIDO PER IMMATRICOLATI A.A. 2018-2019

ATTIVO DALL'A.A. 2019-2020

TOTALE CFU I ANNO pO
Regola n. 3 ESAMI OBBLIGATORI Il ANNO
TOTALE CFU REGOLA N.3 CFU 50 SEMESTRE
INFORMATICA E 5 Informatica per :_ap
93173 |PROGETTAZIONE INF/01 c11 ?;g‘r‘:‘é“gat‘;g’nr:ghe ol 10
MULTIMEDIALE 5 )
progettazione we
Teorie dei media e societa
2 delle ret
TEORIE DEI MEDIA E
2D COMUNICAZIONE DIGITALE SPS/08 5 Caz Comunicazione =
convergente e social media
9318: [SOCIOLOGIA DEI CONSUM SPS/O 5 |C31 \ 5
DIRITTO EUROPEO DELLA
03168 COMUNICAZIONE IUS/09 5 |C31 \ 5
93140 TIROCINIO \ 10 [ALTRE |\ 10
93155 PROVA FINALE \ 10 [ALTRE |\ 10
Regola n. 4 ESAMI A SCELTA LIBERA Il ANNO
TOTALE CFU REGOLA N. 4 CFU 10 SEMESTRE
\ SCELTA LIBERA \ 10 [ALTRE |\ 10




